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Domeniul general de studiu: 041 — Stiinte economice

Programul de master: Master de profesionalizare — Management

Unitatea de curs: Marketing regional

Forma de Codul Responsabil de discipclina Numarulde ore E EREE-
invitiméant | disciplinei P P total | C | S | LI | O™ & &
Cu frecventd/ | S.02.0.009 Dragomir L., dr. in ec., conf. univ. 150 16 |24 110

frecventd 5.02.0.010 150 |8 |8 |13 | |Ex
redusa

C — curs, S- seminar, LI — lucru individual

Scopul unititii de curs: Formarea cadrelor profesioniste pentru sistemul administratiei publice in
conformitate cu prevederile Cadrului National al Calificarilor. Cunoasterea viziunilor teoretico-conceptuale
privind marketingul regional, cit si identificarea factorilor ce contribuie la dezvoltarea regionald, prin
dezvoltarea si implementarea marketingului regional.

Obiective generale/standard ale unititii de curs:
1. La nivel de cunoastere si intelegere:

sa determine obiectul de studiu al disciplinei;

sa defineasca conceptele fundamentale ale marketingului regional,

sd determine obiectivele si continutul marketingului regional.
2. La nivel de aplicare:

sa identifice particularitatile aplicarii marketingului regional in timp si spatiu;

sd clarifice principiile de aplicare a marketingului regional de catre institutiile publice sau private conform
unor criterii acceptabile;

sd realizeze metodele, mecanismele si tehnicile de aplicare eficientd a marketingului regional in localitatile
rurale.
3. La nivel de integrare:

sd stabileasca locul si rolul marketingului regional in contextul sistemului managerial al dezvoltarii
teritoriale a Republicii Moldova;

sd stabileasca corelatia functionala dintre marketing regional si alte domenii;

sd elaboreze proiecte de cercetare stiintificd a domeniului marketingului regional.

Unitati de continut ale cursului
1. Conceptul de marketing regional.
2. Continutul si structura mediului de marketing regional
3. Instrumente de marketing regional
4. Strategii si politici regionale de dezvoltare
5. Politica de dezvoltare regionald in U.E.
6. Dimensiunea teritoriald si urbana a politicii de dezvoltare regionala.
7. Rolul retelei de asezari urbane in implementarea politicii de dezvoltare regionala
8. Marketingul produselor turistice rurale.
9. Turismul rural si agroturismul in Europa Occidentala.
10. Dezvoltarea regionald in Republica Moldova.

Lucrul individual:

1. Studiul (notitelor de curs, suportului de curs, 20 | 5. Pregatirea pentru lucrari de control, 5
manualelor) si documentare suplimentara in atestari semestriale

biblioteca, pe internet, pe teren, etc.

2. Activitati specifice de pregatire pentru 5 6.Consultatii 5
seminar/laborator

3. Realizarea de teme, referate, eseuri, traduceri, 15 7. Elaborarea unei cercetari privind 30
etc. corelatia functionala dintre marketing




regional si alte domenii.

4. Activitati practice 15 | 8. Examinare finalad 15

Total 110

Metode de evaluare:
Pentru evaluarea rezultatelor invatarii in cadrul disciplinei Marketing regional se utilizeaza:
Evaluarea curenta - realizatd pe parcursul procesului educational in cadrul cursurilor, seminarelor,

consultatiilor, testarilor semestriale obligatorii si evaluarii lucrului individual. Rezultatele evaluarii curente se
exprimd in note conform scalei de notare. Rezultatul evaluarii curente constituie 60 % din nota finala.
Evaluarea finala - realizata prin intermediul examenului, utilizand testul institutional, alcatuit din 2 subiecte a
cate 3 sarcini, formulate pe nivele de complexitate: cunoastere si intelegere, aplicare si integrare. Nota de la
examen constituie 40% din nota finala la disciplina.
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